附件1

中国煤炭市场网山西工作站企业分站运行办法
（试行）

总 则
第一条  为进一步推动山西煤炭市场信息工作的发展，实现以信息促交易、以信息促效益，共同推动山西省煤炭行业整体利益的提升和转型跨越目标的实现，特制定本办法。
第二条  中国煤炭市场网山西工作站企业分站（以下简称“企业分站”）是在中国（太原）煤炭交易中心（以下简称“交易中心”）的组织下，与省内煤炭相关单位建立合作互利关系，以信息共享、合作共赢为前提，共同从事煤炭市场信息收集、整理以及分析工作的组织形式。
第三条  企业分站的运行和管理，适用本办法。
第一章  企业分站组织机构
第四条  企业分站整体发展规划、业务衔接及日常管理由交易中心市场信息处负责。
第五条  交易中心在各企业分站设站长1名、驻站信息员1名、驻外信息员若干名。具体人选原则上由各企业推荐，由中国煤炭运销协会及交易中心备案。
第六条  依托交易中心是“中国煤炭市场网山西工作站”承办单位的优势条件，由中国煤炭运销协会中国煤炭市场网与交易中心联合为企业分站授牌并颁发站长聘用证书，各企业分站同时成为中国煤炭市场网下设信息工作站，交易中心作为协会网站在山西煤炭市场信息工作的组织牵头和对口上报单位，与协会网站共同负责各信息工作站的信息对接工作。
第二章  企业分站岗位管理办法
第七条  各企业分站的主要任务
一、企业分站站长的主要职责
1、认可工作站运作模式，同意企业分站管理办法，签署相关合作协议。
2、全面负责本分站的事务，组织和落实交易中心部署的各项信息工作，管理和协调本分站驻站信息员和驻外信息员。
二、企业分站驻站信息员的主要职责
1、遵守企业分站的管理制度，接受本分站管理与安排。
2、负责采集、整理本分站范围内的煤炭市场信息，并上报至交易中心。
三、企业分站驻外信息员的主要职责
1、遵守企业分站的管理制度，接受本分站的管理与安排。
2、负责采集工作范围内的煤炭市场信息，并上报至各驻站信息员。
第八条  企业分站考评办法
1、各企业分站所报信息，应保证其真实性、实用性、及时性，并做到文字精练，语言通顺。
2、各企业分站每周至少上报1篇价格信息和1篇市场分析（简要）文章。每月1篇月度市场分析文章。
第九条  企业分站考评计分标准
将信息分为五类分别考核、计分，计分标准如下：
1、事态报道（文字）信息：10～35分/条。
2、数据报表：视各类报表内容，计分起点掌握在10～30分/表，视信息质量酌情加分。
3、市场分析类文章投稿：50～100分/篇。
4、针对市场热点开展专题研究，视文稿质量和报表信息量酌情计分。
5、对刊登在交易中心网站、周报、简报等信息产品的优秀信息，按正常计分的2－3倍计分，并根据标准给予企业分站相应奖励。

第十条  企业分站激励制度：
1、为保证各企业分站日常工作的稳定有序开展和提高各企业分站信息员的工作积极性，交易中心设立定期奖励制度，根据年度考核情况对优秀企业分站、站长和信息员进行奖励。
2、对于未能完成当月信息工作任务的企业分站，停发次月经费；对于长期未能正常履行职责、完成任务的，将取消企业分站资格，并通报企业分站所在单位。
第三章  企业分站收集信息范围
第十一条  各企业分站结合所属企业、所在地区以及驻外地区的市场实际情况，收集相关信息。可以收集的信息主要包括以下内容：
一、企业分站所属单位的相关信息
1、直接反映本单位市场动态的重要情况，如价格、库存等。
2、本单位产量、销售量、运输量发生明显变化的情况简述(数量描述)。
3、本单位经济效益方面的重要新闻；发展规划，市场开发战略和营销战略。
4、本单位改制、重组、兼并、上市等重大事件的运作情况，企业实施的重大管理工程。
5、反映发展运行、产品开发规划，发展动态的其它重大事态。
二、企业分站驻站地区的市场行情
1、直接反映市场动态重要情况的相关数据情况。如煤炭和焦炭的价格、库存和货款回收等；煤炭和焦炭的产量、消费量、调入量、调出量等。
2、与煤炭行业有关的事件及政策等。如煤矿关井、停产检修、等影响生产的重要情况；
3、非煤行业发生的与煤炭行业有关的事件及政策等。如：电力、钢铁、焦化、建材、化工等行业新建项目或改扩建项目的投产情况。
4、反映本区域煤炭市场运行动态的其它重大事态。
三、企业分站驻外地区的市场行情
反映企业分站驻外地区各重点用户、港口及消费地区域市场的相关情况。
如：电力用户的发电能力；冶金、建材、化工等行业用户煤炭日均消耗量等；港口存煤量、变化动态、待装船舶数量及其变化、港内煤炭交易价格情况。
第四章  其它规定
第十二条  例会制度
交易中心每季度召开一次工作站例会，通报各自范围内的市场状况和重大事态，介绍、共享市场分析研究成果，交流信息工作经验，总结、安排下一阶段的信息工作。
第十三条  信息反馈与共享机制
交易中心在网上提供各企业分站采集的全部信息，经过加工形成的数据库、信息产品和分析研究报告，并将以页面或电子邮件的形式提供给企业分站共享。企业分站上报信息版权归交易中心、协会网站和各企业分站共有。
第十四条  信息产品
交易中心向各企业分站定期免费发送周报、简报、书籍等各种信息产品。
第十五条  信息服务延伸
交易中心将积极发展信息服务延伸，在论文发表、专题研究、书籍编写、论坛组织、网站会员发展等方面与各企业分站开展广泛的交流合作和利益共享。
附  则
第十六条  本办法的最终解释权归中国（太原）煤炭交易中心。
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